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L’identikit di Anid
_ Anid & un'associazione di imprenditori della disinfestazione con 254 im-
prese iscritte che da oltre 12 anni svolge un‘intensa azione formativa, convegni-
stica e di aggiomamento. Oggi & una protagonista dell'industria europea del pest
control ed & una delle “Big Five” della Cepa, a cui fanno riferimento tutt i mag-
giori interlocutori del settore. E inoltre leader nel Cen/Te 404 Project Commiit-
tee - Services of pest management companies, ovvero la definizione degli stan-
}I)e attivith di disinfestazione e derattizzazione che ha dato origi-
ne al gruppo italiano presso I"'Uni, incaricato di partecipare, per la propria parte,
e di redigere componenti degli standard stessi. Anid ha inolire aderito alla Bed
Bugs Foundation, organismo che riunisce interlocutori europei, americani, au-
straliani e di altri continenti, dedicato alla conoscenza, alla ricerca e allo scambio
di informazioni tecniche e metodologiche su questo infestante.

F La nuova Uni

nitora%glo degli insetti — spiega Francesco Len:

i Check Fruit st — CheckFruit ha progettato lo “schema Uni
11381:2010° tenendo conto di aspetti quali la definizione dei criteri in base ai
quali avviene la certificazione, la predisposizione documenti necessari al funzio-
namento dello schema e la definizione dei criteri per la qualifica degli auditor.
L obiettivo di tale certificazione & attestare che il sistema di monitoraggio degli
insetti applicato & conforme alla norma Uni di riferimento.

e marketing

- ILa certificazione del sistema di monitoraggio degli insetti per Tindu-
stria alimentare rappresenta una novita assoluta %3

fornire unattestazione da parte di ente terzo in ipendente che il sistema attua-
to in azienda & conforme alla norma di riferimento nazionale Uni 11381:2010
(Ambienti delle industrie alimentari - sistemi di monitoraggio degli insett).
«Per le aziende agroalimentari orientate a valorizzare il proprio sistema di mo-

er il settore, e ha I'obiettivo di

, responsabﬂe commerciale

cezionale, stabilendo prezzi, forniture,
aree di vendita. Le aziende prive di bre-
vetto dovranno relazionarsi con gli au-
torizzati, presentando un dossier onero-
so per ogni prodotto che si vuole realiz-
zare e commercializzare. I costi si river-
seranno sul mercato, con minore dispo-
nibilita di prodotto e alternanza di appli-
cazioni, una ridotta efficacia verso infe-
stanti assuefatti agli stessi trattamenti ¢
la chiusura delle aziende che non riusci-
ranno a fronteggiare la situazione. E chi
oggi sa che non potra avere uno svi-
luppo futuro sta vendendo tutto ¢io di
cui dispone». —
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L’ opinione di Enrico Cesarin, re-
sponsabile marketing e comunicazio-
ne Kollant stl, & la seguente: «circa la
disinfestazione privata, fatta cio¢ dal-
I’hobbista nel proprio giardino, il mer-

cato negli ultimi anni & in crescita, spe-
cie nella domanda di prodotti per inset-
ti volanti e striscianti, in primis le zan-
zare. La richiesta di prodotti innovativi
ed efficaci & molto alta, cosi come lari-
chiesta di prodotti a bassa tossicitd ma
con un effetto abbattente molto eleva-
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to. Cala invece la disinfestazione privata
in tema di derattizzazione, delegata ad
appositi enti e ditte specializzate».
Secondo Alessandra Longoni, re-
sponsabile R&D e licensing di Copyr,
«& ormai in vigore la Direttiva Biocidi
98/8 Ce. Al tempo stesso per ragioni di
sicurezza dell’operatore e di impatto
sull’ambiente, le formulazioni sono no-
tevolmente cambiate rispetto al passato,
i test di efficacia sono diventati pit se-
veri e i criteri di calcolo di impatto am-
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bientale pill restritiivi. In questo scena-
1io si inseriscono i disciplinari di alcuni
importanti gruppi di acquisto, le linee
guida Uni, le certificazioni. I prodotti
devono soddisfare contemporaneamente
numerosi parametri ¢ le aziende devono
realizzare forti investimenti per tenerli
aggiornati alle richieste del mercato o
alle nuove normative europee. Gli svi-
luppi futuri implicano lo studio di pro-
dotii eco-friendly, efficaci e sicuri, per il
controllo di nuovi infestanti, provenienti
da Paesi lontani, spesso asiatici».

«E in grande declino — secondo Paolo
d’Intino, sales manager di Ekommerce
Pest Control Products — 'era dell’uso
dell’irresponsabilita di prodotti biocidi,
mentre & positivo il trend del mercato
del pest control. La normativa biocidi
sta perd producendo un’involuzione del
mercato dei prodotti che si ripercuote
anche sugli operatori. Il mercato target
richiederd interventi su pilt livelli, da
realizzarsi nell’ambito della competen-
za tecnico/scientifica ma anche del
marketing dei servizi. Le imprese do-
vranno effettuare indagini specie sul
nuovo mercato ecologico, segmentare i
mercati, eseguire strategie di targeting,
acquisire la consapevolezza del proprio
posizionamento di mercato che dovra
essere ben percepibile. Indispensabili
saranno la conoscenza del mercato, I'ef-
ficace gestione aziendale e degli inter-
venti, nel rispetto dell’ambiente, della
sicurezza alimentare e delle persone».

Per Salvatore Mangogna, direttore
commerciale di Orma, «cresce la do-
manda, ma anche la crisi della liquidita
che mette in ginocchio le piccole azien-
de. Manca una vera e propria certifica-
zione professionale e chiunque pud ci-
mentarsi nelle disinfestazioni, abbatten-
do i prezzi e gettando ombra su un set-
tore in cui la competenza & un fattore
chiave per ottenere un servizio di
qualita. Mentre dal 2013 entrera in
scena la legge cosiddetta “Biocidi”,
nata per la messa in commercio di
insetticidi e topicidi maggiormente
controllati e meno dannosi per I'uo-
mo e I’ambiente, ma che di fatto
una legge voluta dalle multinazionali
del settore come Bayer, Basf ¢
Makteshim per creare delle enormi
barriere all’entrata del mercato a tutti
i piccoli distributori, creando un oli-
gopolio se non, per alcuni prodotti,
addirittura un monopolio. Chiara-
mente in regime di monopolio I'uni-
co fornitore sara quello che fara il
prezzo, con conseguente aumento dei
costi per il disinfestatore e obbligato-
riamente per il cliente finale». |




